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BERUFLICHE BILDUNG

Uberflieger mit Er

Mediengestaltung mit Schwerpunkt auf Konzeption

und Visualisierung — Ein Ausbildungsbeispiel

Ortstermin in Biberach. Bieder und verschlafen wirkt die ober-

schwabische Stadt an einem grauen Herbsttag. Dabei gehort

die Region zu den wirtschaftsstarksten der Republik, mit Ma-

schinenbau, Biotechnologie- und Pharmaindustrie. Gleich in

Bahnhofsnahe, in einem hiibsch verwinkelten Hauschen, resi-

diert »Artwork-Station«. Die Werbeagentur gestaltet bei Bedarf

alles, was das visuelle Erscheinungsbild eines Unternehmens

ausmacht — vom Firmenzeichen iiber Geschaftspapier und Ver-

packung bis zum Messeauftritt. Inhaber Sascha Weihs war an

der Neugestaltung des Berufsbilds »Mediengestalter/in fiir Digi-

tal- und Printmedien« beteiligt. Genauer gesagt: Er hat die ganz

neue Fachrichtung »Konzeption und Visualisierung« miterfunden.

Diese Spezialisierung ist eine Ausbil-
dungschance flr kreative junge Leute,
die zunachst erforschen, was der
Kunde will und braucht, dann tberle-
gen, welche Medienprodukte daftr
die richtigen waren, um schlieflich
entsprechende Designkonzeptionen
zu erarbeiten und dem Auftraggeber
zu prasentieren. Genau das passende
Berufsprofil fir die Agenturszene,
glaubt Weihs. »Die technologische
Entwicklung hat die Werbebranche
und die Produktionsbetriebe einander
nahergebracht. Wir mussen inzwi-
schen unsere Daten schon druckfertig
als Reinzeichnung an die Hersteller
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liefern«, beschreibt er die Entwicklung
der vergangenen Jahre. Wichtig sei
deshalb, dass die Fachkrafte an den
jeweiligen Schnittstellen das gleiche
Berufsverstandnis haben und dieselbe
Sprache sprechen.

Mediengestalter erflllen diese
Anforderung, meint der Agenturchef,
egal, ob sie sich fir die Fachrichtung
Planung und Beratung, Gestaltung
und Technik oder eben Konzeption
und Visualisierung entscheiden. Denn
etwa zwei Drittel der Inhalte aller drei
Schwerpunkte sind identisch. Und weil
Weihs wissen will, wie praxistauglich
der Ausbildungsrahmenplan fir das

neue Berufsbild ist, hat er im Septem-
ber Mareike Meuter als Auszubildende
eingestellt.

Vor der 21jahrigen Fachabiturien-
tin liegt eine Ubungsaufgabe. Meuter
soll fur die Kaffeekette »World of
Coffee« ein Logo entwickeln, das nicht
nur im Briefkopf und auf Visitenkarten
Uberzeugt, sondern sich auch auf
Pappbecher, Geschirr und Kaffeema-
schinen gut macht. Die angehende
Mediengestalterin erklart ihr Vorge-
hen: »lch brauche zunachst eine
Grundidee und Uberlege dann, welche
Elemente und Farben ich einsetze und
wie ich das anwenden kann.« Eine
stilisierte Kaffeepflanze kame als Mo-
tiv in Frage. Doch Mareike Meuter
entscheidet sich fir die Symbole Tasse
und Kaffeebohnen und experimentiert
am Rechner damit. Einmal ist die Tasse
nur schwach angedeutet, die Bohnen
fliegen um sie herum, die Brauntone
sind zart. In einer anderen Variante
hat sie bei Konturen und Farben kraf-
tiger zugelangt.

Als die ersten Entwirfe vorliegen,
gibt ihr Ausbilder Weihs eine Ruckmel-
dung. So regt er an, den Logoentwurf
mit der angedeuteten Tasse flr Visi-
tenkarten einzusetzen. Als Meuter
auf dem Bildschirm das Ergebnis sieht,
erkennt sie sofort: »In der starken
Verkleinerung wirkt das nicht mehr.
Ich muss also die geschlossene Tassen-
form nehmen.«
Aber nicht fur alle
Fragen des Desi-
gns gibt es unum-
stoRliche Regeln.
»Manches ist Ge-
schmackssacheg,
sagt die Auszubil-
dende, »jeder hat
beispielsweise eine
Lieblingsfarbe.«

Damit wird sie
im Beruf auch
umgehen missen
—denn am Ende
zahlt der Eindruck
des Kunden. Meu-
ter hat bereits vier
Monate Vorprakti-
kum in einer ande-
ren Agentur ge-
macht, bevor sie
in Biberach anfing.

Die Tage der Typografie bieten die Mdglichkeit, sich fernab vom Alltag in Work-
shops und bei Vortragen weiterzubilden, kreative Ideen zu entwickeln und sich
mit anderen Leuten auszutauschen.

Die Teilnahme ist offen flr alle Interessierten im Bereich der Druck- und

Weitere Informationen und Anmeldung:

Medienbranche. Gefragte sind keine Computerkenntnisse, sondern Interesse
an Typografie und Gestaltung.

Zufrieden mit dem gewédhltem Schwerpunkt Konzeption und Visualisierung:

Auszubildende Mareike Meuter und Ausbilder Sascha Weihs.

Darum kommt sie nach zwei Monaten
Lehre schon gut mit den Gestaltungs-
programmen zurecht. In der Berufs-
schule in Ulm genieft sie den Aus-
tausch mit Auszubildenden aus
anderen Betrieben und freut sich am
fachspezifischen Lernstoff: »In Deutsch
geht es beispielsweise um kreatives
Schreiben.« Bisher ist sie dort die ein-
zige Mediengestalterin mit der Fach-
richtung Konzeption und Visualisie-
rung.

Die Ausbildungsinhalte dieses
Berufsprofils dhneln dem, was ange-
hende Grafikdesigner/innen an der
Fachhochschule lernen. »Die Annahe-
rung ist gewollt«, unterstreicht Weihs.
Beide Absolventengruppen brauchten
ein gemeinsames Grundverstandnis,
sagt er. Bei der Konzepterstellung
komme den Grafikdesignern die lei-
tende Funktion zu; die Mediengestal-
ter seien die Spezialisten flr die Aus-
arbeitung — bis zur Uberprifung der
Produktionsreife eines Auftrags am
Farblaserdrucker oder am Proofgerat.

Weihs legt grosen Wert auf die
technisch perfekte Gestaltung. Das
hangt damit zusammen, dass er zu-
nachst Druckvorlagenhersteller Repro-

fotografie gelernt hat und sich als
Quereinsteiger zum Werbegrafiker
qualifizierte. Schnittstellenkompetenz
als Qualitatsmerkmal.

In der Abschlussprufung nach der
dreijahrigen Ausbildung mussen die
»Visualisierer« eine Designkonzeption
entwerfen und ein Medienteilprodukt
- ob Logo, Homepage oder Beschrif-
tung — realisieren und prasentieren.
Da werden auch die Mitglieder der
Prifungsausschisse umlernen mus-
sen, glaubt Weihs, der selbst zu die-
sem Kreis gehort. »Gebraucht werden
Menschen, die sich Zeit nehmen und
geschmacksneutral bewerten konnen.
Beides ist in der Werbebranche nicht
selbstverstandlich.« Eine Herausforde-
rung. Denn es geht ja allein darum,
die Idee des Priflings und ihre Umset-
zung zu bewerten. Weihs: »Und eine
Idee kann gut sein, auch wenn sie
nicht meinen personlichen Geschmack
trifft.« HELGA BALLAUF
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